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Pinierest-Mythbusier

"PInT® eln
sozialegfm\atzwerk"”

Pinterest ist elne
visuelle Suchmaschine




Pinierest-Mythbusier

"Pinterent f tioniert
nur fur Fa8Mman, Deko
nd DI

Machst Du es richtig, kannst Du
mit so gut wie jedem Thema
auf Pinterest erfolgreich sein! %%
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Pinierest-Mythbusier

tioniert
iIcht"

"Pintercwg f

uber

Pinterest zeigt keine Ergebnisse

"uber Nacht”, sondern braucht

regelmaBige und strategische
Aktivitat
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Pin-Grafik + URL +
Beschreibung

Pinnwand

A 5o sieht Deine

2 Pinteresi-
So sieht Deine Strategie
Pinterest- T
Stralegie Pinterest
2023 aus
BN
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Nutzer*innen finden Pins uber den Feed oder die Suchfunktion

@ Unternehmen Vv Erstellen v Analytics V¥ Anzeigen Vv Q Suchen .!. ’ a4

Fiir dich Heute

- ; Pinterest... ~ Merken %LJ"Q
ke Vs T (LY SL/EATED

EBOOK 110-158

Fostmlose Anlsitungen

Kostenlose Anleitung und... Wie du einen Onlinekurs an nur Softshellanzug Richte dein Home Office ein!
einem Wochenende erstellst o~ :
@ Prym | Happiness is... s Missichen Anzeige von
- @ hjh Office

AUF SAFARI IN
KWA ZULU-NATAL N
IN SUDAFRIKA
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Uber 16 Mio
deutsch-
sprachige
Nutzer*innen
nutzen
Pinterest
mMind.
monatlich

Pinterest ist
weltwelt die
zweitgroBte
Besucher-
quelle fur
Welbsites
(nach
Facebook)

Tagliche
Nutzungs-
dauer ist mit
21 Minuten

NOCh

AuUf Pinferest
veroffent-
lichte Inhalte
wirken
langfristig
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Lebenszeit eines Posts

24 Stunden
21 Stunden

5 Stunden



Lebenszeit eines Posts

4 Mlonate
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Vor-

bereilung

Business-Account

Unverzichtbare Funktionen: Verifizierte
Welbsite, Analytics, Pintferest-Ads

Website verifizieren

Erhdnt die Seridsitdt Deines Profils und die
Sichtbarkeit Deiner Pins.

Rich Pins

Rich Pins werden auf Pinterest mit mehr
nformationen angereichert und attraktiver

dargestellt.
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Dein

Pinlterest-
2iel

Was ist Deiln Pinterest-Ziel?

Nur ein Ziel, das Du Dir setzt, kannst Du
erreichen!
Mogliche Ziele:

o [raffic auf die Welbseite erhndhen
o E-Mail-Liste auflbauen

e \erkdufe steigern

e Als Expert*in positionieren
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Wem willst Du helfen?

Welche Merkmale hat Deine Zielgruppe?

Vor welchen Herausforderungen steht sie,
die Du mit Deinem Angebot [6sen kannst?

Was hat sie bisher davon abgehalten, inre
Probleme zu |6sen?

Welche Begriffe verwendet sie, um nach
einer Losung (=Deinem Angebot) zu suchen?
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Pinterest

SEO

Mit welchen Suchbegriffen sucht Deine
Zielgruppe nach Deinem Angebot?

Keywordrecherche:

e auf Pinterest (Auto-Suggest)

e Im Google-Keyword-Planer

e auf Welbseiten wie ubersuggest.com
oder answerthepublic.com
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Suchmaschinenoptimierung Deines
Pinterest-Profils

Verwende Keywords in:

- e Deinem Profilnamen
Pinleresl e Deiner Profilbeschreibung

AY X4, e Namen und Beschreibungen Deiner
Pinnwdnde
¢ [ifel und Beschreibungen Deiner Pins
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Wofur kannst Du Pins erstellen?

Wenn es eine eigene URL besitzt, kannst Du dafur Pins
erstellen:

e Angebotsseiten

Plns e Blogartikel
erStellen e Unterseiten

e Shop- und Produktseiten
e Newsletter-Formulare
e cfcC.

Achtung: Erstelle keine Pins zur Startseite!
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Die
goldenen

Regeln des
Pin-
Designs

Alle Elemente auf Klicks ausgerichtet

Alle Elemente Deines Pins sollten klar, eindeutig und
auf den Nufzen Deiner Zielgruppe ausgerichtet sein.
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Zur Marke passendes

[” Hintergrundbild Elemente eines Pins
" Refogoti

Uberschrift
[ ahzer, . Hintergrundbila
Hier ,,
;9 . Text-Overlay/Uberschrift
Uberschrift andlungsaufforderung (Call to action)

Was der
TR o ehier Dein Logo oder Deine URL

Handlungsaufforderung T BT |
(CTA)

Website oder
Logo
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Die
goldenen

Regeln des
Pin-
Designs

Alle Elemente auf Klicks ausgerichtet

Alle Elemente Deines Pins sollten klar, eindeutig und
auf den Nufzen Deiner Zielgruppe ausgerichtet sein.

Grafische Hierarchie

Stelle grafisch heraus, was Dein Betrachter als erstes,
zwelites, letztes lesen soll.
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und zuletzt das hier

Das hier
liest Du
zuerst

Als Zwelites
das hier

Du hast nur wenige Sekunden, um den Blick
der Betfrachter zu fangen!

Wie sieht der Weg durch Deine Botschaft aus?
Was sollen die Betrachter als erstes, zweites,
drittes sehen?

Wie kannst Du sicherstellen, dass die
Betrachter auf diesem Weg bleiben”
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Die
goldenen

Regeln des
Pin-
Designs

Alle Elemente auf Klicks ausgerichtet

Alle Elemente Deines Pins sollten klar, eindeutig und
auf den Nufzen Deiner Zielgruppe ausgerichtet sein.

Grafische Hierarchie

Stelle grafisch heraus, was Dein Betrachter als erstes,
zwelites, letztes lesen soll.

Branding

Stelle sicher, dass Dein Pin die Handschrift Deiner
Marke tragt und so aus der Masse herausragt.
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Die
goldenen

Regeln des
Pin-
Designs

Hochwertiges Bildmaterial

Vermeide verpixeltes, generisches oder schon

tfausendmal verwendetes Bildmaterial als
Hintergrundbild.

Lesbarkeit - auch mobill

Achte darauf, dass Dein Pin auch auf mobilen
Gerdten gut lesbar ist - sonst klickt der Betrachter

nicht!
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2eilspar-

Lipps

Design-Tool nutzen

Empfehlung: Canva

Pin-Vorlagen nutzen

Mehrere Design-Vorlagen erstellen oder kaufen und
fur das jewellige Produkt/Thema anpassen

Mehrere Pins pro Produkt/Thema

Unterschiedliche Vorlagen, Bilder, Uberschriften und
Beschreibungen ftesten
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usammengefassi:
Die wichtigsien

Iipps

b2n-social-media.de



Pinnen nach

den aktuellen
Empfehlungen

RegelmaBig pinnen

Qualitatr vor Quantitat, RegelmaBigkeit vor genauer Pin-
Anzanl

Jede URL nur einmal taglich

Pinnst Du mehrere Pins fur eine URL, poste nur einen dieser
Pins pro Tag.

Erfolgsmessung

Erfolgreichste Pins identifizieren und Strategie optimieren

Tooltipp: Tailwind

FUr professionelles, regelmdaBiges Pinnen und Einhalfung der
aktuellen Empfehlungen

Strategie aktuell halten
¢ =r—]5
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Denke aus Kundensicht

Wie hilfst Du Deinen Kunden?

Gestalte ansprechende Pins

Begehrlichkeiten wecken, zum Klicken anregen, Deine
Marke widerspiegeln

Recherchiere Keywords

Optimiere Deinen Account und Deine Pins aus SEO-
Gesichtspunkten

Hab einen langen Atem

Pinterest wirkt langfristig und dauerhaft
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